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2018 北美拉斯维加斯美容展圆满闭幕！  

 
第 16 届北美拉斯维加斯美容展（Cosmoprof North America）已于 2018 年 7 月 29 日至 31 日在美国拉斯维

加斯曼德勒海湾会议中心成功举办。作为包罗万象的国际美容展，拉斯维加斯美容展屡获殊荣，备受瞩目，是北美

最大、最商务的 B2B 国际美容盛会，堪称专业人士、从业人员和全球创新品牌的终极交汇点。展览会从多方面涵

盖了美容全产业，即包装和制造、专业美容产品、化妆品和个人护理用品，为与会的零售商、分销商、供应商和美

容品牌提供了独一无二的商机，引领他们去探索以美业趋势为主导的解决方案。 

 

本届展览数据再次证明拉斯维加斯美容展是一场当之无愧的美容庆典：展览总面积达 29,520 平方米（较往届增长

8%），1,415 家参展企业（较往届增长 10%）分别代表了 56 个国家，共 40,337 名观众前往参观。中国参展企

业数量达到了空前规模的 212 家，展区总面积为 2,860 平方米。 

 



 

 
 

毫无疑问，拉斯维加斯美容展为来自世界各地的高级管理人员提供了诸多潜在的商业机会，助力他们发展新的合作

伙伴关系、寻求改良产品的创新解决方案等。展览会独特的“一馆浓缩全产业”的模式全面加强了参展企业之间的

交流，使提供合同制造、包装和解决方案的公司有机会直接对接馆内家成品生产企业，实现有效的供需配对。同时，

展览会为海内外企业提供了大量的商业拓展机会，包括举办一系列为业内人士提供丰富洞察及灵感的美容教育活动，

利用社交网红、贸易商和消费媒体的影响力实现产品推广，衔接企业与行业内各领军人物之间的社交圈。 

 

 
 

主办方充分意识到包装是美容品牌成功的重要组成部分，因此，拉斯维加斯美容展强调包材对美容行业至关重要的

探索包装版块（Discover Pack）高调亮相，在这里华丽登场的创新型供应商均享有精装修的展位布置，以及与雅

诗兰黛、欧莱雅、美国之鹰等国际领先大牌商洽的机遇。为了给包装和代加工企业提供灵感力和创造力，展览会还



 

举办了美容创新和设计奖(BIDA)，对包括 HCT Packaging 和 Express Tubes 在内的 10 家企业颁发了奖项。一些

热门的教育课程上线即售罄，它们均致力于对未来的包装趋势展开深度分析和预测。2019 年拉斯维加斯美容展将

在今年的基础上，不断扩大和提升包材、代加工、自有品牌、机械设备供应商和原材料供应商的范围和质量。 

 

 
 

 
 

名为“问专家”的系列问答活动每天都会在展览会现场举办一小时。该活动帮助参展企业和专业观众迅速获取业内

顶级企业高管的行业洞察及见解。活动期间，主办方预先选定的专家就产品促销、质量和索赔、出口、搜索优化等

相关问题进行回答。由 The Entrepreneur Academy 提供的工作坊为与会者带来一系列令人印象深刻的讨论话题。

为期一天的工作坊带来声势浩大的嘉宾阵容，他们来自 Pinterest、Facebook、Barnes & Noble®、AVEDA、

Nordstrom 和 IPSY 等全球闻名企业，带来经营美容事业所需掌握的完整流程和细节等话题。 



 

 

天使投资（Beauty Pitch: Angels）是今年启动的新项目，旨在让中小企业有机会与重量级天使投资者面对面

交流，以获得潜在融资。希望加快业务发展的企业有幸在这个项目中寻求到拓展机会以及能够帮助品牌扩大

规模的方案。总部位于伦敦的创业孵化器 Founders Factory 公司在互动技术区设立了一个专门的休息室，与

会者可以在这里申请天使投资。 

 

深谙社交媒体对美容业的深远影响力，拉斯维加斯美容展邀请到 6 位具有超高人气的美容网红，在展览会现

场将所见所闻曝光在他们粉丝众多的社交平台上，内容主要以参展企业的品牌和亮点产品为主。这个独一无二

的曝光机会直接引发 164 个 Instagram 主题帖，点击次数达 129 万次。展览会还通过自己的社交网站发布原

创内容，包括 290 条 Instagram 时间轴/故事、50 多万次 Facebook 内容点击量。 

 

 
 

以 B2B 为展会宗旨的拉斯维加斯美容展一直致力于为企业家们提供顶层美容知识资源。主办方在 3 天内举办

了 39 场会议，针对 4,000 多位与会人员分享了卓有成效的商业技巧。哥伦比亚商学院、欧莱雅集团、HINT 

Water、欧睿、英敏特、Kline & CO、Tribe Dynamics 和 Material Connexion 等企业提供了诸多研究信息； 

Qurate Group、Nordstrom、Barnes & Noble 和 Credo 等零售企业提供了诸多美容行业洞察报告；Nelly 

Rodi 和 Riviter & Noble 等国际企业分享了美容行业趋势预测。  



 

 
当然，多个规划完善的美容版块展示区始终是拉斯维加斯美容展最显著的特色，它们引领着未来的美容趋势

导向，更展示了切实有效的美容新动向。这些美容版块包括：专注零售产业的探索美容版块（Discover 

Beauty）、探索美容焦点版块（Discover Beauty Spotlights）和探索香氛版块（Discover Scent）；关注

多元文化和肤色差别的美容色调版块（Tones of  Beauty）；提倡有机美容产品的探索天然版块（Discover 

Green）等。 

 
今年新开辟的美容浮世绘版块（The Beauty Vanities）致力于增强小型初创美容品牌的参展体验。该板块以

较低的展位价格，为参展企业提供了一揽子参展套餐。展位处于展馆黄金地段，设备齐全，内部装饰追求设

计和美感，最大限度地帮助品牌形象进行曝光。这个展区的创立是为了响应市场对独立美容品牌的需求。对

于参加这个版块的参展企业而言，投入不多，但却能享有大幅投资回报率，并与行业内资深买家建立联系，

受益良多。 

 



 

除了丰富的学习机会和高质量的展览活动以外，拉斯维加斯美容展还提供了一些独特项目。展会期间颇受追

捧的慈善义卖精品廊（Bontique）始终广受关注，与会者只需支付极少的金额，就能在 20 个品牌豪华中样

展示墙前自行选取喜欢的几件产品，该项目所获收入将被全数用于慈善事业。闪耀我（Glamour Me）令与

会者抢先试用参展企业新出炉的产品，今年一如既往地为与会者提供最前卫的美容体验。互动科技

（Interactive Technology）为与会者提供新颖的数字商务解决方案，帮助提升数字营销的盈利度和知名度。

同期举办的 PBA 美容周活动包括 PBA 商业论坛和北美发型奖，同样颇受关注。 

 

 
 

下一届 2019 年北美拉斯维加斯美容展将于 2019 年 7 月 28 日至 30 日举行，欢迎继续关注。 

 

欲了解更多关于北美拉斯维加斯美容展的资讯，请登录 www.cosmoprofnorthamerica.com。 
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